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Bonne dynamique commerciale et de
développement

Le Conseil dAdministration de la société LabelVie SA s'est
réuni, sous' la présidence de M. Zouhair BENNANI, le Jeudi
16 Septembre 2021 au siege administratif de la sociéteé et a
procédé a l'arrété des comptes au 30 juin 2021.

Au premier semestre 2021, le Groupe Labelvie a réalisé
un chiffre d’affaires consolidé de 5 326 millions de dirhams,
soit un léger repli de -1% par rapport au premier semestre 2020.

Par rapport a la méme période de 2019, les volumes de ventes
ont réalisé une progression de 14%, dont 5% relative au
périmétre comparable des magasins.

Cette évolution est portée par les bonnes performances
réalisées par 'ensemble des segments d'activités du groupe :

*» Le segment des supermarches Carrefour Market a
enregistré au premier semestre 2021 une progression de
+10% de ses ventes par rapport a la méme periode de
I'exercice 2019 ;

» Le segment des hypermarcheés Carrefour a enregistrée
une progression de +29% de ses ventes par rapport a
la méme période de I'exercice 2019 ;

« Le segment de I'Hyper Cash Atacadao a enregistré
une augmentation de +11% par rapport a la méme période
de I'exercice 2019 ;

L'Excédent Brut d’Exploitation affiche une croissance de
+19% par rapport a 2019 et s'établit a 421 millions de dirhams
au premier semestre 2021.

Le résultat courant consolidé du groupe a atteint 248 millions
de dirhams au 30 juin 2021, soit une augmentation de +14%
par rapport au premier semestre 2019.

Cette bonne dynamigue commerciale a été accompagnée
par l'accélération du programme de développement avec
louverture de 11 nouveaux points de vente au premier semestre
2021 dont I'hypermarché de Berrechid au cours du mois de juin.

Développement et perspectives

Le groupe entend poursuivre son programme de développement
au cours du deuxiéme semestre 2021 avec l'ouverture de
18 nouveaux points de vente dont 17 supermarchés et
1 Hyper Cash conformément aux objectifs de développement
du groupe et sa stratégie d'acteur multiformats.

Les mois de Juillet et d’Aolt ont d'ores et déja enregistre
l'ouverture de 6 nouveaux supermarches.
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Indicateurs chiffre d’affaires en MDH
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Chiffre d’affaires 5 326 MDH

+14% vs 2019 & -1% vs 2020
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Excédent brut d’exploitation 421 MDH
+19% vs 2019 & +2% vs 2020
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- Résultats annuels 2019
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Forte année de croissance et de consolidation des modéles économiques.

Le Conseil d'Administration de la société Label'Vie S.A. présidé par Monsieur Zouhair BENNANI, s'est réuni le vendredi 28 février 2020
au siege administratif de la société et a procédé a l'arrété des comptes consolidés et sociaux du groupe au 31 décembre 2019.

Un chiffre d'affaires en hausse de 15%

Le chiffre d'affaires annuel consolidé du Groupe Label'Vie au titre de l'exercice 2019
s'éléve & 10,396 milliards de dirhams, soit 1,363 milliards de dirhams de chiffre d'affaires
additionnel par rapport a I'exercice précédent représentant une hausse de 15%.

Cette progression est portée par les bonnes performances realisées par I'ensemble
des segments d'activité :

- Le segment des supermarchés « Carrefour Market » a affiché une progression de
2% de ses ventes a périmétre comparable et a étendu son réseau avec 12 nouveaux
magasins. Quant aux ventes totales, elles ont enregistré une excellente progression
de 12% par rapport & l'exercice précédent, soit un volume de vente additionnel
de 372 millions de dirhams ;

- Le segment des hypermarchés « Carrefour » a, pour sa part, affiché une progression
de 2% de ses ventes a peérimeétre comparable et a étendu son réseau par l'ouverture
d'un point de vente & Casablanca. Quant aux ventes totales de ce segment, elles
ont enregistré une forte croissance de 8% par rapport a l'exercice précédent, soit
un volume de vente additionnel de 169 millions de dirhams ;

- Le seagment des hyper cash « Atacadao » a confirmé une nette augmentation de 22%
de ses ventes a périmétre comparable et constant, soit un volume de vente additionnel
de 627 millions de dirhams.

Une meilleure maitrise des ratios de rentabilité

L'excédent brut d'exploitation consolidé du Groupe a enregistré une croissance de 12%
pour s'établir &8 788.8 millions de dirhams grace a:
- Des volumes d'activités en forte augmentation ;

- Des charges de fonctionnement maitrisées et des charges fixes contrélées par un effet
d'économies d'échelle.

Un résultat financier stable dans une année de forte croissance

Le résultat financier du Groupe s'est maintenu a son niveau comparativement a 'exercice
de 2018 malgré un investissement de 640 millions de dirhams pour l'exercice 2019.
Cette performance s'expligue notamment par :

- La nette amélioration des colts d'endettement et l'optimisation des produits de
placement ;
- la bonne maitrise des niveaux du besoin en fonds de roulement.

Le résultat courant du Groupe est ainsi passé de 402 millions de dirhams pour I'exercice
2018 a 440 millions de dirhams pour |'exercice 2019, soit une progression de 9%.

Le résultat net du Groupe pour I'exercice 2019 s'est par ailleurs bonifié de 10% par
rapport a I'exercice 2018 pour s'établir a 318 millions de dirhams.

Le Conseil dAdministration, conformément a sa politique de distribution des dividendes,
proposera a I'Assemblée Générale des Actionnaires la distribution d'un dividende de
56,4 de dirhams par action au titre de l'exercice 2019.

Perspectives

Afin de renforcer son positionnement stratégique en tant gu'acteur multi format,
le groupe entend poursuivre son programme de développement et d'ouvertures.
18 nouveaux points de vente sont prévus en 2020, soit prés de 28 000 m? de surface
de vente additionnelle couvrant les 3 segments d'activité.

Le groupe s'accorde par ailleurs 8 maintenir en 2020 la tendance haussiére de ses
indicateurs économiques et financiers conformément aux objectifs fixés et @ conserver
sa politique de distribution de dividendes.
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